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Quienes Somos

Nos enmarcamos en 3 ejes del programa de la Presidenta Michelle Bachellet:

* Eje programatico de Cultura
e Eje programatico Superacion de la Pobreza
e Eje programatico Pueblos Indigenas
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Nuestra Mision

Preservar, valorar, fomentar y difundir la artesania tradicional chilena, promoviendo la integracion de
artesanos/as en los procesos de desarrollo sociocultural y econémico del pais.

Nuestra Vision

Valorar al artesano y la artesania como parte de la tradicion chilena.
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Nuestros objetivos estrategicos

Aumentar las oportunidades
de desarrollo

Impulsar fomento
productivo y comercial
Educar sobre las distintas
expresiones artesanales J

050 AA Difundir y valora la
Preservacion y rescate de ‘% [ diversidad cultural del pais
las artesanias tradicionales
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PARA QUIENES TRABAIAMOS

2.12| Artesanas y

Artesanos 94% Regiones,

fuera de RM
/7% Zonas rurales

del pais

575 Pueblos : . 83% son mujeres




Nuestros Colaboradores
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Convenios Ano 2014 Ano 2015

TOTAL 688.751.551 $ 1.109.538.105
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Programa Economico
La artesania es rentable econdmica y socialmente

Genera diversas oportunidades y plataformas para el desarrollo comercial de la artesania tradicional,

equilibrando variables culturales, sociales y economicas.
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Evolucion de ventas en los ultimos |10 anos
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Hitos de venta 2015

Cantidad de Artesanos beneficiados
c/compra puntual: 844 (artesanos con al menos

una compra durante el ano)

Cantidad de unidades vendidas: 53.480

Apertura de tienda Calama: Total de ventas $ Cantidad de Artesanos beneficiados

48.000.000, equivale al 6% de las ventas totales. c/compra programadas: 708

(cifras corresponde al precio final de venta) (incluye compras en terreno)
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Canales de comercializacion a nivel nacional
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Artesanos y artesanas beneficiadas 2015: 1,552

Crecimiento 2014 /2015 :+13%

Montos de ventas por categorias 2015:

Oficio
Ceramica

Cesteria

Madera

Orfebreria

Textileria

Otro

¥
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Ano 2015

75.000.000
101.000.000
47.000.000
66.000.000
472.000.000
28.000.000
789.000.000
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Evolucion de compras a artesanos en los ultimos 10 anos
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LA ARTESANIR ES RENTRBLE:

ECONOMICR Y SIJEIHLMENTE

Fondo de Compra Rotatorio

1° La Fundacién solicita un

pedido a un artesano o
agrupacion \ -3
P 4 , \ solicitud SN
©° El artesano acepta bl z

o pide modificacion
de pedido*

Retorno del

ecapciﬂn
de productos en
Centros de Acopit

%° El artesano(a) envia su

producto al Centro de costo de venta
Acopio mas cercano al fondo de
compras

4° Se paga al artesanoia) el
producto en un maximo
de 10 dias habiles desde
que se recepciona

BK° Se distribuyen los productos

Pago de los
productos al

N <

en las tiendas artesano
&° Una vez que se vende el producto, Distribucién de
se retorna el costo del producto Tiendas

al «fondo» de la Fundacion para
volver a comprar

*La modificacion de pedido puede ser por precio o fecha de entrega. Esto debe ser conversado cor
el encargado de compras,
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LA ARTESANIR ES RENTRBLE
_ ECONOMICA Y SOCIALMENTE

Primera Feria Nacional de Turismo y Artesania “Aqui hay”

* En el marco del Dia Nacional del Artesano la feria se realizd en la
Plaza de la Constitucion los dias 4,5 y 6 de noviembre.
* El monto total de ventas de la feria durante los 3 dias de exhibicion

ascendio al monto de $21.083.140

DIRECCION SOCIOCULTURAL

a de la Repblica

N° Artesanos que N° artesanos que N° artesanos de % Total de artesanos
vinieron a la Feria representan la RED x region beneficiados x region

1853




Programa de Extension y Educacion
Gratuidad, Accesibilidad y Educacion Publica

Genera accesibilidad cultural a ninos y ninas, jovenes, adultos y tercera edad, incluidas personas con necesidades
educativas especiales, a través de actividades que los acerquen al patrimonio cultural material e inmaterial de Chile.
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GRATUIDRBRACCESIBILIDAD'Y

EDUCACION PUBLICA

Cifra de visitantes a exposiciones en el
Centro Cultural Palacio La Moneda (CCPLM)

Retrospectiva de exposiciones: |.7 millones de visitantes
Desde el 2010 se ha itinerado en 8 FEZIONES en 21 espacios de exposicion (Museos
DIBAM y Centros Culturales)
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GRATUIDABLACCESIBILIDAD'Y
EDUCACION PUBLICA

Chile, Territorio Artesanal: Ceramica de Talagante, nuestra Manos de la Memoria: Artesania
Enero 2006 octubre 2007 identidad en colores: Noviembre 2007 J Patrimonial Mapuche: Diciembre 2008 -
noviembre 2008 octubre 2009

Tramas Vegetales, El Arte de
Tejer Fibras: Diciembre 2009
noviembre 2010
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GRATUIDAB,ACCESIBILIDAD'Y
EDUCACION PUBLICA

Alfareras de Ayer y Hoy:
Chile,Tierra de Artesanos: Mayo Mayo 2014 - enero 2015

2013 — mayo 2014

Elementos: Enero 2012 — abril 2013

Mata ki te rangi ‘“ojos que mi-

. . ran al cielo’’: trazos e imagenes
Universos Femeninos: g

Febrero 2015 - julio 2015 2 B [E oL PNl
= Julio 2015 - hasta hoy

3
"
. |
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GRATUIDAB,ACCESIBILIDAD'Y
EDUCACION PUBLICA

Itinerancias

Gracias al convenio con la Direccion de Bibliotecas, Archivos y Museos, DIBAM, las exposiciones
del CCPLM itineran en los museos regionales de Chile, brindando acceso a publico de regiones
a muestras de artesania tradicional

Exposicion “Chile Pais de Artesanos”’ Exposicion “Elementos”
® Museo Antropolégico Martin Gusinde / 19 diciembre ® Museo Regional del Limari / marzo a mayo

de 2014 a 7 febrero 2015 e Centro Cultural de Pedro Aguirre Cerda /15 de
® Museo Regional de Magallanes / 23 de febrero 2014 a junio al 6 de septiembre

31 de marzo 2015




Cuenta NI L
Publica

* 7
m FUNDACION
ARTESANIAS

DIRECCION SOCIOCULTURAL CHILE 20 I 5
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Centro Cultural Palacio La Moneda

e Cantidad de colegios publicos que asistieron: |39
 Cantidad de ninos que realizaron una mediacion: 3. 097

» Visitas mediadas: 3.004 publico general / 899 personas de
instituciones
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Talleres de difusion 2015

* Talleres: 2.848 ninos realizan taller / 2.403 Publico general / 899 personas de instituciones

e Talleres educativos realizados: 441 talleres

e Beneficiados en Talleres: 6.150
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Convenio Direccion Sociocultural y Metro de Santiago

* Talleres gratuitos en la estacion de Metro Quinta Normal, actividad que conto
con muy buena recepcion de los usuarios de la red de Metro de la capital.

* Paletas (gigantografias JCDecaux) ubicadas en diversas estaciones de la red,
difundiendo la labor de la fundacion y a nuestros artesanos

26



FUNDACION Cuenta
- ARTESANIAS Piblica £V | D
DIRECCION SOCIOCULTURAL ACHILE

Presidencia de la Replblica CRATFTS

GRATUIDRBRACCESIBILIDAD'Y
EDUCACION PUBLICA

Que esta actividad fuera un programa permanente es gracias al Consejo
Nacional de la Cultura y las Artes y asi poder trabajar la descentraliza-
cion y la educacion publica.

e Alfareria de Quinchamali (Region del Biobio)

e Textileria atacamena (Region de Antofagasta)

® Tallado en madera de Liquine (Region de Los Rios)

® Cesteria en junquillo y manila de lique y Huelmo (Seno de Reloncavi,
Regidon de Los Lagos).
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Programa de Capacitacion

Trabajamos por mejorar la calidad de vida de las artesanas y artesanos

Propende a incrementar y fortalecer las competencias y habilidades de los artesanos y artesanas, por medio
de la capacitacion y su posterior insercion al mercado laboral.



FUNDACION Cuenta
- ARTESANIAS Piblica £V | D
DIRECCION SOCIOCULTURAL ACHILE

Presidencia de la Replblica CRATFTS

TRABAJAMOS POR MEJORAR LA

CALIBAD.DEVINA DELOS-ARTESANDS

Cantidad de artesanos beneficiados: 135

: REGION DEL
REGION DE
Arica y Parinacota Maule
Localidad Localidad
Oficio Oficio
REGION DE LA
Araucania
REGION DE REGION DEL )
Tarapaca Libertador B. O’Higgins Localidad
Localidad Localidad
Oficio
Oficio
: REGION DE
Shca Los Lagos
Localidad

REGION DE
Antofagasta
Localidad REGION
Metropolitana
oo REGION DEL
Bio-Bio
Localidad

Oficio




Traditional Shell Skirt

Handorarn
Righion v Ky

Measures 3

Programa Internacional

Nuestro patrimonio cruza fronteras

Fortalece el intercambio cultural y comercial entre Chile y otros paises a través de la difusion y puesta en
valor de las distintas tradiciones artesanales de nuestro pais. Insertando a la Fundacion en redes internacionales

que trabajen a favor del rubro artesanal.
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Hitos 2015; Cultural

Accion

ONU Mujeres
(Exposicion)
Aeropuerto Fiumicino
de Roma (Exposicion
mapuche y rapa nui)
Expo Milan

(Artesania viva y

venta de artesanias)

Feria del Libro,
FILGUA 2015 (Muestra)

Chile Week (Artesania

viva y muestra itinerante)

Instituto Cervantes
(Exposicion sobre
artesanias de pueblos

originarios)

Santiago, Chile

Roma, Italia

Milan, Italia

Guatemala

Beijing y Shanghai,
China

Nueva York,
EE.UU

Febrero 2015

Marzo 2015

Mayo a octubre 2015

Julio 2015

Agosto 2015

Septiembre 2015

FUNDACION
ARTESANIAS
ACHILE

CRAFTS
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NUESTRO PATRIMONIO
CRUZA FRONTERAS
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ot NUESTRO PATRIMONIO
Hitos 2015: Comercial o CRUZA FRONTERAS

Sabores de Chile

(Rueda de negocios del ltalia Mayo 2015

Ministerio de Agricultura

junto a Prochile)

7.746 productos

vendidos Expo Milan Mayo a octubre 2015

Venta del 91,3% de las
piezas en FILGUA 2015,

un pais de alto desarrollo

Julio 2015

Guatemala

en el rubro

Nueva York y

Washington D.C. Agosto 2015

EE.UU
Prospeccion de
mercados

Los Angeles y
Chicago, EE.UU

Noviembre 2015



* 7
m FUNDACION
ARTESANIAS
2CHILE

(((((((

Cuenta
Publica

ribica20 | 5

DIRECCION SOCIOCULTURAL

a de la Repblica

NUESTRO PATRIMONIO
CRUZA FRONTERRAS

Hitos 2015: Institucional

Avance en el proceso

de acreditacion en el ., ,
Fundacion Artesanias

sistema de garantia de Chil Iniciado en 2014 } .
WEFTO (World Fair s e MILAN @ FAIRCITY
Trade Organization) 0 ' Eﬁ%ﬁlgﬂm EREEE

Participacion en la

Semana Mundial de

Milan, Italia Mayo 2015

Comercio Justo
(Faire Trade)

33



Comercio Justo

Somos parte de un movimiento mundial
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SOMOS PARTE DE UN
MOVIMIENTO MUNDIRAL

|. Desarrollo de capacidades 6. Condiciones de trabajo

2. Pago de un precio justo 1. El medio ambiente

3. Creacion de oportunidades para
productores en desventaja 8. Relaciones comerciales

econoOmica

4.Transparencia y rendicion de 9.Trabajo infantil

cuentas

5. Promocion del comercio justo 10. Equidad de género

35



Comite Intersectorial de Artesanias
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- COMITEANTERSECTORIAL
DEARTESANIRS

Por iniciativa de la Direccion Sociocultural de la Presidencia se crea el Comite Intersectorial de

Artesanias noviembre de 2015 ante la necesidad de planificar estratégicamente el trabajo de

diversas instituciones para posicionar el mercado las artesanias.

Instituciones Participantes

6. Fundaciéon Artesanias
|.CNCA 10.SERCOTEC
de Chile
7. Fundacion Imagen

de Chile

2. CORFO I'1.SERNATUR

3. INAPI 8. ProChile 12. SUBDERE

| 3.Subsecretaria

4. INDAP 9. Pueblos del Sur

de Turismo




Una mirada al 2016
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UNAMIRRDA AL 2016

Lo que viene...

Fortalecimiento Cadena de Valor:

* Tienda Virtual
* Mercado Internacional

*Banco de Materias
Primas

39
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NAMIRRDA AL 2016

ITALLERES DE DIFUSION GRATUITOS!

Porgue son las madres, las tias y las abuelas
las que nos traspasan la historia

1 50/ AROS ¥ COLLARES
0 DE CRIN
DESCUENTO HAZ CLIC AQUI

| LA MEJOR ARTESANIA
|| | DE CHILETE ESPERA EN
| | [{EL AEROPUERTO EL LOA

p

Gllarm e Clile
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